Sujet d’étude 1 • Les espaces du quotidien 
et leur intégration à différentes échelles 

Fiche 1 : La vie quotidienne et le monde 

La vie quotidienne est ouverte au monde. On ne s’en aperçoit pas toujours. Que découvre-t-on du monde dans notre environnement le plus proche ?

1. Les indices de la mondialisation

Document 1

La télévision ouvre sur le monde

Plus de quarante satellites couvrent la zone Europe, la moitié sont européens. Ils diffusent et captent des centaines de chaînes de télévision. En France, 95 % des foyers sont équipés de TV et plus de 3 millions disposent d’antennes satellites.

1. Pourquoi peut-on dire que la télévision (en particulier par satellite) ouvre sur le monde ?

2. Les chaînes étrangères captées en France sont nombreuses. Qu’apportent-elles selon vous ? Entourez deux propositions ci-dessous et justifiez votre choix : 

diversité des informations, variétés étrangères, décou​verte d’autres cultures, autre point de vue, pratique d’autres langues, envie de voyager.

3. Les informations proviennent du monde entier. Quelle région vous intéresse le plus ? Entourez le nom de cette région : 

Europe, Amérique du Nord, Amérique latine, Proche-Orient, Afrique du Nord, Afrique, Asie-Pacifique, Asie centrale, Océan Indien.

2. Les actes quotidiens et la mondialisation

Document 2

Carrefour, le modèle français de la grande distribution

Les magasins Carrefour appartiennent à notre environnement depuis 40 ans.

Région d’implantation
Pays
Nombre
Chiffre d’affaires
de Carrefour
d’implantation
d’hypermarchés
en 2003

Europe
Belgique, Espagne, France Grèce,
459
80 % (dont 46 %

Italie, Pologne, Portugal, République

pour la France)

Tchèque, Slovaquie, Suisse, Turquie

Asie-Afrique
Chine, Corée du Sud, Indonésie,
144
11 %

Japon, Malaisie, Singapour,

Taïwan, Thaïlande, Égypte

Amérique latine
Argentine, Brésil, Colombie,
147
9 %

Mexique

4. Que nous indique le document 2 sur la diffusion du modèle de consommation français dans le monde ?

5. Quelles sont les trois régions du monde où sont implantés le plus d’hypermarchés Carrefour ? Proposez une explication.

6. Des produits identiques se trouvent dans les magasins Carrefour à Athènes, Séoul ou Varsovie. Qu’est-ce que cela révèle des circuits de distribution dans le monde ?

7. Le monde est façonné par les échanges. Cochez les objets que vous voyez ou utilisez plus d’une fois par semaine. Soulignez les produits français.

Paquet de café

Matériel Hi-fi Sony

Cartable Eastpak

Logiciels Microsoft

Voiture Volkswagen

Vêtements Lacoste

Chaussures Nike

Magasin IKEA

Bilan :

Tous les jours, certaines de vos activités, certains de vos loisirs, de vos déplacements ou de vos achats illustrent la mondialisation au quotidien. Montrez-le à partir d’un exemple.
